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Den kommersiella musiken

Begreppet kommersiell musik ar ett ganska etablerat begrepp. Det avser i regel musik
skapad i syfte att tjana pengar. Begreppet ar dock inte oproblematiskt. Det 4r nagot
lattsinnigt att se kommers begransad till det rent pekuniira, alltsd pengamassiga. Pierre
Bourdieu har etablerat begreppet kulturellt kapital.* Denna form av kapital, som inne-
bar att ha ”kulturell pondus”, har i stort sett samma funktion och mening som det
pekuniira kapitalet, att spara och vixla in i makt, fordelar, villevnad eller vad man
astundar. Denna betraktelse ska visa hur det kulturella kapitalet verkar pa samma satt
som det pekunidra, fast i prydligare och mera rumsrena former, vilket dirmed gor det
lite suspekt. Detta fenomen giller inte bara musikens falt, utan férekommer i stort sett
inom hela samhillet.

Kapitalism och kommersialism ar nara forknippade med varandra och bildar ett
begreppspar. Kulturell kapitalism och kulturell kommersialism verkar analogt med de
pekuniart betingade begreppen och hor ihop pa samma sitt.

Problemet med den kommersiella musiken skulle bland annat vara att vinstintresset
leder bort fran ”konstnarliga” kvalitéer. Istillet likriktas musiken och massproduceras
stopt i variationslosa formar. Om sa verkligen ar fallet, vilket ar diskutabelt — och yt-
terst problematiskt — och i vilken grad, ar en helt annan diskussion. Griansen for vad
som verkligen 4r kommersiell musik i denna mening ar otydlig. Ofta har kommersiell
musik varit mer eller mindre liktydigt med populdrmusik; kommersiell musik riktas
mot “massorna” for att forfora dem och lagga rabarber pa deras slantar.

Om vi utvidgar synen pa kommersiell musik till att omfatta dven kulturellt kom-
mersiell musik sa Oppnar sig ett brett spektrum av intressanta infall.

Hur verkar da det kulturella kapitalet? Den som ager ett stort kapital har ocksa
makten att styra normerna, och paverkar dirmed dem som forfogar Gver ett mindre
kapital. Tack vare denna makt forrantar sig kapitalet generost. Innehavet forlanar akt-
ning, stillning och status. Darmed ar det kulturella kapitalet atravirt.

Detta drabbar dem som saknar kulturellt kapital. Antingen ar de piskade att folja
de smaktrender som kapitalisten anvisar, eller s hamnar de i ett utanfortrask, dar de
ar hianvisade till den pekunidrt kommersiella musiken. Det finns alltsa ett starkt sam-
band mellan kulturell kommersialism och pekuniir, dar den kulturella tjanar pa att
fran sin diskreta position peka ut den pekunidra kommersialismen som ett otyg. Dar-
med blir ocksa begreppet kommersiell musik ett verktyg for den kulturelle kapitalisten.

Ett ytterligare samband 4r att de olika kapitalen gir att vaxla fram och tillbaka.
Den med stort kulturellt kapital kan, utifran sin maktposition, styra omstandigheterna
till pekunidra vinster. Likasd ar det vanligt att de med stort pekuniart kapital ser till att
halla sig med ”god smak”.

Ur detta perspektiv ar kulturell kommersialism en styggelse nar den missbrukas. I
och med denna brasklapp kan den medvetna halla sin blick 6ppen for fenomenet och
forhalla sig kritisk till den kulturella kommersialismen.

Andra begrepp i samma genre, skapade av Pierre Bourdieu, dr socialt kapital och symboliskt kapi-
tal.



